SOCIODEMOGRAPIIE DU PUBLIC DE LA
735 EDITION

Les enquétes menées au Festival
d’Avignon depuis plusicurs anndées
permettent d’observer la composition
du public qui, pour une part
sculement, fluctue au fil du temps
¢t s¢ réinvente au gré des diverses
évolutions politiques, socioculturelles
ou ¢conomiques.

La représentation des hommes (38 %)
et des femmes (62 %) au sein de la
population festivaliére est 'un des
grands invariants de ces 20 demiéres
années. Cette répartition corrobore
celle qu'Olivier Donnat présente a
I'¢échelle nationale pour ce qui est de
la pratique du spectacle vivant'.

La provenance géographique des
festivaliers de I'édition 2019 montre
que 11,9% du public est originaire
du Vaucluse dont 7,1% d’Avignon.
Les départements les plus proches
de la wille (Bouches-du-Rhone

6,4% ; Gard : 3,9%) sont cux aussi
représentés tout comme les autres
départements voisins du  Vaucluse
(Var : 1,7% ; Ardéche : 0,9% : Alpes-
de-Haute-Provence : 0.6% ; Drome
1 0,5%). Des secteurs plus éloignés
fournissent une part non négligeable
de laudience (Rhone @ 32% ; Isére
1 2,2% ; Alpes-Maritimes : 2% ;
Héraut 1.5% ; Hautes-Alpes

0.2%). Les festivaliers venant de
la région parisienne sont présents
' Depuis 1973, le Département des études, de la
prospective ¢f des statistiques (IDDEPS) du ministére
de la Culture et de la Communication propose unc

enquéte mtitulée Pratigues culivvelles des Frangais.
La derniére date de 2008,
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Le Festival d’Avignon, c'est fa ville, le théatre, la féte, le patrimoine historigue
ef cufturel, le ciel, I'été, mais c'est avant tout le public. Comment connaitre
el appréhender ce compagnon indispensable ? Depuis 1995, le Festival
d‘Avignon et les responsables scienfifiques, Emmanuel Ethis, Jean-Louis
Fabiani, Damien Malinas et Raphaél Roth, s'associent pour mener & bien
des enquétes auprés des festivaliers d’Avignon.

L'équipe avignonnaise a bati au debut des années 1990, son projet de
recherche et son expertise scientifique sur 'étude des prafiques culturelles
et festivaliéres a travers deux disciplines : les sciences de l'information et de
la communication et la sociologie de la culture. Le Festival d’Avignon est,
quant a lwi, l'hértage direct du projet vilarien défendant la démocratisation
culturelle et le théatre populaire. Le public est, pour lui, une préoccupation
historigue et une ambition & la fois artistique et politique.

Aprés les eludes de 2077 et de 2018 qui onf déja aborde celte question, celle
de 2019 s'inscrit dans la continuite tout en interrogeant plus precisement la
dimension de I'Education Arlistique et Culturelle (EAC).

Les festivals sont des espaces de construction de soi et de son autonomie
culturelle, des espaces de ftransmission et d'échanges. lls permettent
de vivre des expériences au confluent de la pratique spectatorielle, de
la connaissance et de la rencontre. C'est pour cela qu'ils sont des lieux
privilégieés pour observer les dynamiques de I'EAC. Cefte synthése est le
résultat d’'une sélection de données issues de 'étude menée sur le terrain
lors la 73 édition du Festival d’Avignon. Elle est une étape inaugurale de
l'observation de 'EAC dans les parcours ef la formation des festivaliers et
elle a pour vocation de rendre accessibles les connaissances sur le public du
Festival depuis une arficulation de plusieurs thématiques.

a 28,1%. La présence significative
des pays francophones frontaliers
(Suisse, Belgique, Luxembourg), des
pays francophones non frontaliers
(Canada, Tunisic, Maroc, Congo)
et des autres pays européens
(Allemagne, Espagne, ltalic) atteste
de son impact international.

Depuis 2015, la composition du
public témoigne d’un brassage de
générations trés important ou les plus

jeunes {moins de 26 ans) et les plus

agés (plus de 66 ans) sont les plus
représentés. En 2019, 26,1 % des
festivaliers ont plus de 66 ans et 24,4 %

ont moins de 26 ans. En revanche, la
répartition des ages moyens est plus
diffuse : 10,8 % des 26-35 ans, 12,1 %
des 36-45 ans ¢t 16,7 % des 46-55
ans.

56,5 % des enquétés déclarent avoir
un ou plusicurs enfants : 13,2 % ont
des enfants de moins de 11 ans, 20 %
de 12 4 19 ans, 23,5 % entre 20 et 25
ans ¢t 67 % de plus de 26 ans.

Les données relevant du parcours
d’¢tude des enquétés restent quant
a elles superposables a celles des
années précédentes. Le public du
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Festival est majoritairement diplomé
de Il'enscignement supéricur, mais
les catégories socioprofessionnelles

les  moins qualifices vy somt
malgré  tout  représentées.  La
part des cadres, toutes branches

professionnelles  confondues,  est
significative.  Cependant, environ
8% des festivaliers sont employés,
ouvriers et/ou issus de professions
intermeédiaires,

Rimtuer  pe
DE  PARTAGE POUR
PFROFESSIONNELS

PASSAGE  ET
LES

ESPACE
PUBLICS

Les raisons professionnelles comme
motifs de fréquentation atteignent les
20 % en 2019 (cf. Graphique n®1).

Les professions en lien avec 1Mart, le
spectacle ou Iinformation sont parmi
les plus représentées (16 % en 2019).
Les diverses directions (artistique,
technique, de licu ou d'institution)
sont a hauteur de 21 %, les artistes-
interprétesa 11 %, les programmatcurs
a 10 % et les méters de la technigque
a4 %, 96 % résident habituellement
hors d’Avignon, séjournent sur place
10 jours en moyenne, réservent
majoritairement leurs billets avant le
début de 1'événement sur internet et
assistent a environ 5 spectacles dans
le IN et 9 dans le OFF. Parmi ces
professionnels. il v a des enseignants
en Lettres, en théitre, en options
artistiques et des professcurs des
écoles, instituteurs et/ou assimilés,
ces derniers représentant 8.6 % des
répondants.

LA TRANSMISSION, IMPULSION A LA
PARTICIPATION

Lenvironnement  familial et les
professionnels  de  1’Education
Mationale occupent une place de choix
dans la mobilisation des publics.
16.4 % des enquétés déclarent avoir
connu ["événement a ["école ou
pendant leurs dtudes et 43,8 % par
des proches (famille ou amis). Cette
transmission  interindividuclle  cst
aussi un critére déterminant dans le
choix des spectacles, 6,2 % se disent
influcneds par le bouche-a-oreille ot 5 %
par |’entourage.

A Avignon, les festivaliers viennent
chercher un espace d’échanges et
de sociabilité. Parmi les diverses
motivations, la découverte du Festival
pour soi (15,1 %) et I"optique de le
faire découvrir a un proche (14,8 %)
sont deux critéres importants de
transmission et de diffusion.

En se remodclant, la ville offre des
expériences sociales singuli¢res qui
permettent de se rencontrer ailleurs,
différemment. La fréquentation cst
principalement familiale (42.6%),
amicale (393 %) ou solitaire
(19,5%). Le Festival devient un licu
de socialisation pour ['ensemble
des générations ¢t un haut licu de
transmission par les ainés et les
habitués, d’une culture commune.
Cette étape de |'accompagnement
est primordiale dans une carriére de
spectateur.

DEvENIR FESTIVALIER, ETAPE
FONDATRICE DANS UNE CARRIERE DE

SPECTATEUR

Les primofestivaliers — ¢’est-a-dire
des personnes participant au Festival
pour la premicre fois — représentent
cette année 13,5 % (cf. Graphique
n°2) dont 234 % ont moins de
26 ans, 17,5 % entre 46 et 55 ans
et 16,2 % entre 56 et 65 ans. Ces
chiffres démontrent que la majorité
des spectateurs sont assidus et qu’un
renouvellement du public existe.

En colligeant le nombre de
participations et]’année de la premiére
fois, émerge une nouvelle forme
d’attachement associant assiduité et
continuité. En 2019, 396 % sont
venus moins de 5 fois dont 70,7 %
depuis 2014, 20,9 % entre 5 ¢t 9 fois
dont 43,3 % ont débuté leur carriére
entre 2006 et 2013 et 8,1 % plus de
15 fois.

«Faire le Festival d’Avignon» cst
véritablement une expéricnce qui va
laisser une empreinte indélébile et
constitutive dans un parcours de vie.
En effet, 46,1 % affirment assister a
I"événement simplement parce que

c'est un rendez-vous qui compie
tout particuliérement  pour  eux.
La découverte et 'ambiance sont
également des critéres importants de
fréquentation (cf. Graphique n®3).

PUBLIC PARTICIPANT @ UN RAPPORT
DESIREUX ET GENEREUX A LA CULTURE

Plusicurs maniéres de vivre le Festival
ct autant de fagons d’appréhender
les expériences festivalieres et
spectatorielles coexistent. Les choix
des spectateurs nous révélent leur
rapport global et spécifique a la
culture.

Cette année, 45,6 % sont resicés entre
Jet 6 jours et 17,7 % au moins 14
Jours: 308 % ont assisté 4 moins de
4 représentations ¢t 149 % a plus
de 9. Au jardin Ceccano, 11,3 % des
festivalicrs ont assisté au feuilleton
théitral gratuit, L'Odyssée. En 2018,
11.1 % avaient assisté a Mesdames,
Messieurs ef le reste du monde, mis
cn scene par David Bobée.

La durée des spectacles ne fait pas
obstacle, 49,9 % ont déja vu des
spectaclesd’aumoins 4 h, 14 % de plus
de 10 h et certains (47,2 %) déclarent
étre friands de périples spectatoricls
y compris pendant 1intersaison.
L'engagement croissant vers une
diversification et une intensification
des pratiques culturelles transparait
dans les résultats de nos enquétes ot
dans nos observations de terrain,

Les festivaliers organisent un séjour
éclectique  en  diversifiant  leurs
pratiques vers d autres manifestations
ou institutions culturclles (dans un
ordre croissant, Palais des Papes,
Collection Lambert, Maison Jean
Vilar et BNF, etc.). Cet investissement
progressant au-deld du confinement
spatio-temporel s¢ matérialise par la
fréquentation des salles de cinéma ou
de théatre ou par la pratique artistique
proprement dite, 17 % font du théatre
en amateur, 10,6 % de la danse et 14,6
% jouent d’un instrument de musique.
Le rapport du DEPS de 2008 (2 %

pour le théitre; 8 % pour la danse
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Graphique n®l - Présence des festivaliers professionnels au Festival d* Avignon
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Graphigque n®2 - Présence des primo-festivaliers au Festival d* Avignon
(2015-2019)

I fant five - En 2008, 16% des festivaliers enguétés sont des primo-festivaliers.
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Pour découvrir le Festival d'Avignon

Pouer voir des créations
Pour voir du théitee {exclusivement)
Pour suivre ke travail dun artisie

Pour I'ambiance

Car vous visitez la région

Pour des raisons professionnelles
Car vous habitez Avignon
Autres

fravail o ‘un artiste.

Graphique n®3 - Motivations a la participation au Festival d* Avignon en 2019
(plusieurs réponses possibles)
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I fawr live @ En 2019, 12,8% des festivaliers enguéités vont an Festival powr suivre le

et 12 % pour la musique) révéle que
le public avignonnais a un¢ pratique
artistique amatrice plus élevée que la
moyenne nationalce.

L'Epvcarion ARTISTIOUE
CULTURELLE DANS LES PARCOLURS DES

ET
FESTIVALIERS

Lenquéte 2019  devait  alimenter
le fonds de connaissances sur
les publics et hausser la notion
d’EAC dans leurs parcours. Cette
politique cncore récente s¢ définit

par la  complémentarit¢  entre
I'enscignement  des  références
culturelles, la fréquentation des

muvres, la pratique artistique ct la
rencontre avec des artistes. Elle
englobe toutes les formes artistiques
et s'envisage dans la continuité et la
progressivité avee un ancrage fort
pendant la scolarité et une forme de
compagnonnage dans la durée. Le
Festival d’Avignon est un véritable
laboratoire & ciel ouvert pour observer
le rapport a la culture des publics et

apprécier les effets de 'EAC dans
leurs formations. Cette année, nous
avons établi que 49,5 % ont regu des
enseignements sur la culture, 41,3 %
ont pratiqué une activité artistique
et 28,2 % ont rencontré un ou des
artistes et que, parmi les 30,5 % des
festivaliers qui n’ont en revanche
connu aucunc de ces situations durant
leur scolarité, 41,8 % sont dgés d’au
moins 6:} ans et 2 % ont entre 15 et
29 ans. A I'évidence, les plus jeunes
sont les principaux bénéficiaires des
dispositifs d'EAC.

Les activités artistiques pratiquées
a I'école par nos enquétés sont le
théitre (66,4 "), les arts plastiques
(42,8 %), la musique (394 %) ou le
chant (28,5%). Parmi ceux pratiquant
le théatre, 83,3 % ont découvert le

festival d’Avignon pendant cette
période.
Le plus souvent, cc sont des

comédiens (64,5 %), des metteurs
cn scéne (64,2 %) ot des autcurs ou
poctes (49.2 %) que les festivaliers
ont rencontrés pendant leurs études.

Enfin, parmi les références culturelles
acquises a 1"école ou a Muniversité,
26,4 % sont d'origines littéraires ot
19,1 % théatrales.

La transmission wverticale semble
opérer efficacement dans ce domaine.
Les enfants pratiquant des activités
artistiques et culturelles en dehors du
temps scolaire sont majoritairement
issus de parents ayant bénéficié eux-
mémes d'un dispositif EAC.

L JEUNE PUBLIC AU FESTIVAL
D" AVIGNON
A la question «Au Festival

d’Avignon, allez-vous voir des pi¢ces
a destination du jeune public 7», 20 %
répondent oui. Parmi eux, 66,7 % ont
des enfants dgésde 6d 11 anset 64,3 %
entre 0 ¢t 5 ans.

A la
connaissance des actions miscs ¢n

question  «Avez-vous
place par le Festival d” Avignon pour le
Jeune public?», 26,8 % répondent oui.
Les dispositifs les plus cités sont : le
guide du jeunc spectateur, la Web TV,
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les tarifs spéeifiques, les licux dédiés,
les séjours organisés, les partenariats
avec les établissements scolaires et
les CEMEA (Centres d’Entrainement
aux Méthodes d’Education Active)
dont 3 % prétendent avoir connu le
Festival d’Avignon grice a eux et/
ou aux CDISFA (Centres De Jeuncs
ct de S¢jours du Festival d”Avignon),
Ceux-ci ont en moyenne 60 ans et 6 %
d’entre cux affirment étre venus pour
la premiére fois avant 1989,

En 2019, 316 % des festvaliers
venus on groupe ¢taient accompagndés
par |'un ou "autre de ces organismes
¢t avaient unc moyenne d’age
d'environ 42 ans. lls incarncnt le
parfait exemple de la transmission
cntre pairs.

UN FESTIVAL EN TROIS TEMPS § AVANT,
PENDANT, APRES

Le Festival d’Avignon s'inscrit au
scin de  plusicurs temporalités. 11
v a, dans Dordre, la préparation,
I"expérimentation et I'évocation.

Seclon les festivaliers, pour étre vécuc
pleinement, la pratique festivaliére
doit trouver un équilibre entre deux
entités distinctes, la planification et
I"improvisation.

Sur le site internet du Fesuval, les
données les plus recherchées sont : le
programme, le contenu artistique des

FESTIVAL

1
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AVIGNON

spectacles, les informations pratiques.
Avant ef pendant le Festival ;

Le choix des spectacles est essentiel.
Les eritéres de choix dits déterminants
sont, dans un ordre décroissant, le
metteur en scéne ou le chorégraphe
(52.2 %), le contenu du programme
(25,6 %), I'auteur ou le compositeur
(20,1 %5), le licu de la représentation
(18.6 %).

423 % des festivaliers déclarent
acheter leur billet 4 la fois avant et
pendant 'événement ce qui nous
renvole 4 oxymore susmentionné
planification - improvisation. Parmi
cux, 68,5 % ont utilis¢ "application
mobile du Festival. En 2019, 38 %
des festivaliers 'avaient téléchargée.
Les planificatcurs ont recours pour
53,6 % d'entre cux a l'intercession
d'un groupe ou d'unc collectivité.
Les improvisatcurs pour 426 %
consultent le tableau des annonces au
Cloitre Saint-Louis, 34,5 % sc rendent
au guichet des érablissements, 21,5 %
s en référent a des proches.

Avant de faire leurs choix, 85,5 % des
répondants lisent attentivement les
programmes ¢t/ou consultent le site a
propos des créations, 35,4 % regardent
des wvidéos de créaton (bandes-
annonccs, interviews d artistes).

Aprés le Festival :

Beaucoup de  festivaliers  sont
désireux de prolonger leur expérience
spectatoriclle et une majorité d’entre
cux visionne les diverses captations
de spectacles disponibles.  Encorc
minoritaire dans le cadre du cinéma
(3.7 % cn 2019, chiffre cn hausse par
rapport cn 2015 1.6 %), cette pratique
prend  néanmoins  de  ampleur
a partir de productions en ligne
comme Arte Concert ou Culture box
(25.5 %) ou grice a des productions
télévisuelles en partenariat avec
France Télévisions ou Arte (37,4 %).

Les 15-29 ans privilégient les
programmes sur internet  tandis
que les 65 ans et plus choisissent
plutot la télévision. Les générations
s¢ distinguent par leur média de
référence.

Enligne, 18,9 % revivent les moments
forts grace aux images ct aux vidéos
de spectacles qu’ils ont déja vus, 16 %
en revanche prolongent 'expérience
et vont & la découverte en visionnant
des images et des vidéos de nouveaux
spectacles.

Les contenus audiovisuels prennent
une place significativement croissantc
dans les pratiques informationnelles
des festivaliers en particulier par leur
interactivité et leur ubiquité.

Etude menée en partenariat avec le Laboratoire Culture et Communication (Avignon Université) et

le Festival d"Avignon.
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Etude menée en partenariat avec le Festival d'Avignon sous la direction institutionnelle de Paul
Rondin, directeur délégué et Virginie de Crozé, direcirice de la communication et des relations avec
le public,

>> Méthodologie : L'enguéte a &té réalisée & partir d'un travail d'observations, d'entretiens et de
1137 guestionnaires en ligne. Ces derniers ont été diffusés par e-mail aux festivaliers ayant réservé
au moins une place au Festival d'Avignon & lNoccasion de la 73* édition, & partir du logiciel de
billetterie, puis traités avec le logiciel Sphinx-Campus,

>> Ouvrages sur le Festival d"Avignon :

Ethis Emmanuel (dir.), Awigmon, le public réinventd, Le Fesfival sous le regard des sciences so-
ciales, Paris, La Documentation francaise, 2002

Ethis Emmanuel, Fabiani Jean-Louis et Malinas Damien, Avignon ou le public parficipant © une
sociologie du speclatewr réinventé, Montpellier L' Entretemps, 2008

Ethis Emmanuel (dir.}, La petite fabrigue du spectateur. Etre ef devenir festivalier & Cannes ef Avi-
gnon, Editions Universitaires d' Avignon, 2011

Fahiani Jean-Louis, L'Education popwaire ef le thédtre. Le public dAvignon en action, Presses
Universitaires de Grenoble, 2008

Guillou Lauriane, Le public du Festival d’Avignon | des expériences vécues au femps remémaorg,
Une approche communicationnelle de [a mémoire individuelle ef collective. Thése menée sous la
direction scientifigue d'Emmanuel Ethis et Damien Malinas et soutenue le 9 juillet 2020

Malinas Damien, Portraif des festivaliers dAvignon ;| Transmeffre une foiz 7 Pour towjours 7, Presses
Universitaires de Grenoble, 2008

Photographie, Lewis versus Alice, Macha Makelefl © Christophe Raynaud de Lage ! Festival d'Avignon, juliet 2019

s onl pour bul de rendre comple des derniéres connaissances scientifiques dans le domaing des éudes sur les publics de la cullure.




